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CONCEPTO
DE MARCA

Esta seccidon establece |la identidad a traves
de atributos que |la marca busca representar.




Concepto de Marca/ Atributos

CRECIMIENTO

INSPIRA

LUZ

CREATIVIDAD

Representa la evolucion constante
y el impulso para alcanzar nuevas
metas. Es |la capacidad de nutrir
proyectos e ideas, generando im-
pacto positivo en su desarrollo.

Simboliza la claridad y la guia que
orienta.Eslafuerzaqueinspiracon-
flanza y abre camino hacia nuevas
posibilidades.

Es la capacidad de transformar
Ideas en acciones originales. Im-
pulsa la innovacidon y convierte a
la marca en fuente de inspiracion
para otros.

/02



MARCA

Se presentara la creacion de |la marca, sus
variantes compositivas, restricciones de uso
y otros detalles técnicos relevantes para ga-
rantizar su correcta implementacion y rendi-

miento.



Marca/ Tipologia

NSPIRA

Logotipo Comodin Grafico

Representacion grafica de una marca compuesta lcono grafico que complementa a la marca sin necesi-
exclusivamente por letras o tipografia. Se basa en el dad de usar palabras o letras. Es una forma visual au-
nombre escrito de la marca. tonoma que logra identificar a la marca de manera

INntuitiva, universal y memorable.

Informacion sacada del libro “Diseno de |dentidad Corporativa”
Autor: Norberto Chaves/Editorial: Paidos
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Marca/ Ceometrizacion

1U
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B Logotipo. " Cuadricula.

! Angulos e intersecciones. Unidades.
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Marca/ Ceometrizacion
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B Imagotipo. " Cuadricula.

! Angulos e intersecciones. Unidades.
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Marca/ Dibujo Vectorial
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Marca/ Dibujo Vectorial

\

Los nodos se ubicaron de tal forma que se utiliza-
ran la menor cantidad de estos para generar las
curvas mas fluidas y geomeétricas.
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Marca/ Color Cradiente

INSPIRA
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Marca/ Margenes de Seguridad

Los margenes de seguridad aseguran que el logotipo man-
tenga su legibilidad y protagonismo. Este espacio minimo al-
rededor de |la marca evita gue textos, imagenes u otros ele-
mentos interfieran en su lectura, garantizando siempre una
aplicacion clara y consistente.

El espacio en blanco protege el logotipo cuando esta rodea-
do de otros elementos, permitiéndole existir sin interferen-
clas externas. En este caso, dicho espacio se basa en la altura
(x) del accesorio estable que compone la marca INSPIRA.

De igual forma se sistematiza en el comodin grafico.

Margen

Blanco

Contenedor
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Marca/ Restricciones

Para garantizar el uso correcto de la marca, es fun-
damental respetar las pautas establecidas anterior-
mente y evitar las siguientes malas practicas:

1. No rotar el identificador.

2. No modificar las proporciones entre las partes
del identificador.

3. No deformar el identificador.
4. No contornear el identificador.

5. No cambiar la disposicion de la composicion
del identificador.

6. No alterar los colores del identificador.
7. No cambiar los colores pautados de fondo.

8. No emplear degradados, transparencias o
cualquier otro efecto que no sean los ya pautados.

9. No invadir el area de aislamiento con imagenes
O textos.

Deformar el identificador se refiere a utilizar herramientas de pro-
gramas vectoriales como: Distorsion, Transformacion libre y Defor-
mMacion de posicion libre.
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SISTEMA
VISUAL

Esta seccion establece la identidad a traves
de atributos que la marca busca representar.




Sistema Visual/ Colores Principales

Negro Naranja

Gris Oscuro Gris Claro

CMYK: CMYK:
C. 0% C: 11%
M: 0% M: 7%
Y: 0% Y: 9%
K: 100% K: 0%
RGB:
R: 232
G: 232
B: 232
HEX: HEX: HEX: HEX:
#0O00000 #ffee00 H454545 H#e8e8e8
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Sistema Visual/ Gradientes

Naranja Naranja Claro
HEX: HEX:
#ff6600 #fc9712
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Sistema Visual/ Tipografia

MONTSERRAT (TT)

1]

La tipografia Montserrat fue creada en 2010
por la disenadora argentina Julieta Ulano-
vsky en el marco de un proyecto de resca-
te tipografico.

T

Puede utilizarse tanto en titulos como en
cuerpos de texto, gracias a su morfologia
clara, trazos iconicos y buen rendimiento
en tamanos pequenos. Esta variante mas
actualizada de |a tipografia es la publicada
por la fundicion tipografica Typelype (TT)

TECNOLOGIA VARIABLE

.

Thin

Regular

Bold

Black

JULIETA ULANOVSKY

Es una disenadora grafica y
tipdgrafa argentina, nacida
en Buenos Aires. Fundadora
del estudio ZkySky.

Su trabajo se caracteriza por
rescatar la identidad cultural
local y transformarla en pro-
puestas graficas accesibles,
modernas y universales.
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